Lublin ma projekt kodeksu reklamowego
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Znane sg juz wstepne zatozenia do
projektu uchwaty w sprawie reklam w Srédmiesciu Lublina, tzw. kodeksu
reklamowego. Dokument trafi teraz do konsultacji oraz uzgodnien z instytucjami, a
nastepnie zostanie skierowany do Rady Miasta. Po jego przyjeciu przedsiebiorcy
bedg mieli 12 miesiecy na wprowadzenie zmian.

Zasady odnosnie lokalizacji reklam i szyldéw w pierwszej kolejnosSci zostang
wdrozone w Scistym Srédmiesciu, w tym na terenie Starego Miasta. Zgodnie z ich
zatozeniami, na tym obszarze reklam i urzgdzen reklamowych zajma znacznie
bardziej estetyczne szyldy, ujednolicone pod wzgledem rozmiaru i kolorystyki.
Kazdy podmiot na swojej elewacji bedzie mdégt umiesci¢ maksymalnie dwa takie
obiekty, wytgcznie na wysokosci parteru budynku.

- Zalezy nam na poprawie estetyki przestrzeni publicznych, szczegélnie na terenie
zabytkowego Starego Miasta i Srddmiescia. Obecny stan jest skutkiem braku
wtasciwych mechanizméw umozliwiajgcych skuteczne zarzgdzania tymi
przestrzeniami. Ustawa krajobrazowa z 2015 r. otwiera przed nami nowe mozliwosci
i wyposaza w konkretne narzedzia - méwi Krzysztof Zuk, prezydent Lublina.

Obszar sSrédmiescia bedzie pierwszym, gdzie obowigzywatby kodeks reklamowy.
Natomiast zasady dla pozostatych obszaréw bedg wypracowywane sukcesywnie, w
kolejnych latach, takze na podstawie doswiadczen z juz wdrozonych przepiséw na
obszarze Srédmiejskim.

Regulacje przyjmowane przez miasta mogg okreslac ilos¢ i dopuszczalne rozmiary
nosnikéw reklamowych, rodzaje materiatéw i standardy jakoSciowe nosnikéw. Sa
one sporzadzane dla catego terenu gminy, ale mogg by¢ zréznicowane na
poszczegdlnych jej czesSciach. Maksymalna wysokos¢ optat przewidziana przez
ustawe: czesc stata, od iloSci nosnikéw - 2,50 zt dziennie od sztuki, cze$¢ zmienna -
od powierzchni nosnika: 0,20 zt od m2 powierzchni). Optata karna, w przypadku,
gdy reklama nie odpowiada zasadom okreslonym w uchwale - 40-krotnos¢ optaty
okreslonej w uchwale. Szyldy sg zwolnione z optat.

W granicach administracyjnych Lublina jest okoto 3500 systemowych nosnikéw
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reklamowych - billboardéw w formacie duzym lub $rednim, oraz dziesiagtki tysiecy
mniejszych nosnikow. Znaczgca czesc z nich jest zlokalizowana przy gtéwnych
traktach komunikacyjnych, czes¢ takze w historycznym srédmiesciu.

)k

To przyjeta rok temu tzw. ustawa krajobrazowa data miastom wieksze kompetencje
w zakresie ochrony krajobrazu. Nie tylko Lublin rozpoczat prace nad uchwata
regulujgca mozliwosci reklamowania sie w przestrzeni publicznej. Podobne
konsultacje odbyty sie (lub trwajg) w Krakowie, todzi, Szczecinie czy Warszawie.

Krakéw do grudnia br. ma przedstawic¢ projekt uchwaty radnym, a rok 2017 bedzie
rokiem przejsciowym dla nowych przepiséw. W 2018 roku miasto ma wyglgdac juz
zupetnie inaczej.

Koncepcja uchwaty to trzy dziaty tematyczne, dotyczace obiektéw matej
architektury, reklam i ogrodzeh. W zakresie matej stworzony ma by¢ np. katalog
materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ one zbudowane, formy i rodzaje
obiektow, kolorystyka oraz podstawowe parametry. Uzupetnieniem tych regulacji
jest System Informacji Miejskiej (SIM) - jednolite wizualnie i konstrukcyjnie nosniki
przekazujgce informacje miejskie.

W odniesieniu do tablic i urzadzeh reklamowych celem jest ochrona cennych
historycznie i kulturowo walorow widokowych miasta oraz przeciwdziatanie
degradacji przestrzeni publicznej. Uznano, ze konieczne sa jednolite zasady
sytuowania reklam i szyldéw dla wszystkich podmiotéw gospodarczych,
uporzgdkowanie ulic wlotowych i gtdwnych arterii miasta oraz usuniecie reklam
siatkowych, a takze ograniczenie zaklejania witryn. Wyznaczono cztery strefy
krajobrazowe i dla kazdej z nich okreslono zasady i warunki sytuowania reklam
wolnostojgcych, reklam na obiektach i szyldéw. W uchwale przyjeto rowniez
regulacje okreslajgce gabaryty tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych,
standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane nosniki reklamowe. Na podstawie przyjetych regulacji, sytuowanie reklam
w przestrzeni publicznej bedzie podlegato tzw. ,optacie reklamowej”. Kazdy podmiot
gospodarczy bedzie miat prawo do jednego bezptatnego szyldu informujgcego o
prowadzonej dziatalnosci.

Natomiast w zakresie ogrodzen, za najwazniejszy cel przyjeto tworzenie
pozytywnych relacji miedzy terenami publicznymi a otaczajgcymi je
nieruchomosciami prywatnymi, przez ochrone interesu zbiorowego przed
agresywnym zawtaszczaniem wobec przestrzeni publicznej. Zagrozeniami
ptynacymi z grodzenia, obok dezintegracji o charakterze przestrzennym, sg
zaburzone relacje spoteczne. Tu tez wyznaczono cztery strefy przestrzenne.

W konsultacjach projektu nowej uchwaty krajobrazowej dla Gdanska wzieto udziat
okoto 5,5 tys. mieszkahcéw, ktérzy jednoznacznie chca ograniczenia liczby reklam w
przestrzeni miejskiej. Nie beda one oczywiscie catkowicie zakazane, ale ich wyglad i
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liczba bedg okreslone w przepisach, aby nie zaktécaty estetyki i nie zasmiecaty
przestrzeni miejskiej. Gdansk podzielony bedzie na szes¢ stref. W kazdej z nich
obowigzywac beda rézne zasady sytuowania nosnikéw reklamowych. Najbardziej
restrykcyjne przepisy obowigzywad beda w scistym centrum miasta, ta strefa bedzie
tez "reklamowo najczystsza". Potem, im dalej od centrum, przepisy beda
tagodniejsze i dopuszczac beda wiecej zré6znicowanych form reklamowych.
Wszystkie jednak nosniki oraz parametry sytuowania reklam (odlegtos¢ od drogi czy
budynku), powierzchnia, miejsce ekspozycji, lokacja wzgledem zieleni, czy detali
architektonicznych budynku beda doktadnie opisane i nie bedzie mozliwosci
dowolnej interpretacji zapiséw uchwaty.

W tym roku uchwate krajobrazowag konsultowat tez Szczecin. Miasto przygotowato
m.in. szczegdtowy harmonogram.W pierwszym etapie, w latach 2016-2019, zostang
wypracowane zasady zmierzajgce do uporzagdkowania przestrzeni publicznej w
zakresie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ogrodzeh oraz obiektéw mate;j
architektury. Jeszcze w tym roku zakohczony ma by¢ proces legislacyjny nad
projektem uchwaty. Dwa lata przewidziano na okres dostosowania do nowych
zasad. Likwidowanie nielegalnych tablic i urzadzen potrwa do 2019 roku. W
kolejnym etapie (2020-2022) moga zosta¢ wprowadzone ustalenia wojewddzkiego
audytu krajobrazowego uchwalonego przez sejmik wojewddztwa
zachodniopomorskiego i ewentualne zmiany w zapisach, wynikajace z analizy
funkcjonowania uchwaty. Ostatni etap, przypadajgcy na lata 2023-2024, to
przygotowanie przetargu oraz wytonienie operatora systemu mebli miejskich i
reklamy zewnetrznej w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego.

Podobny proces trwa w todzi i Warszawie.
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