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BYLO  JEST

Sopot od lat promuje estetyczng i
uporzgdkowang przestrzen publiczng. Radni Sopotu juz 20 lat temu uregulowali w
prawie miejscowym zasady dotyczace szyldéw i reklam umieszczanych na
budynkach i ulicach, jednak nie byto skutecznych narzedzi egzekucji.

W Sopocie udato sie w wielu przypadkach zlikwidowad¢ szpecace elewacje siatki
reklamowe. Wcigz jest jednak wiele do zrobienia. Witodarze miasta chca, aby
zniknety krzykliwe i brudne banery z ptotéw i Scian budynkdéw.

Przyjeta uchwata krajobrazowa daje nowe mozliwosci. Celem uchwaty jest
uporzgdkowanie Srodowiska wizualnego w miescie i ustalenie zasad i warunkéw
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen
reklamowych, szyldéw i ogrodzen. W efekcie otrzymujemy harmonijng i estetyczna
przestrzeh miejska.

CO PRZYNOSI UCHWALA KRAJOBRAZOWA W SOPOCIE?

Uchwata waloryzuje przestrzen
miejskg pod kgtem mozliwosci sytuowania reklam, zaréwno w kontekscie ochrony
konserwatorskiej historycznych wartosci przestrzenno-architektonicznych miasta
Sopotu, jak réwniez przewiduje mozliwos¢ umieszczenia odpowiedniej oprawy
wizualnej przy okazji miastotworczych imprez zwigzanych z wydarzeniami
kulturalnymi, sportowymi, czy spotecznymi. Stad zostata w uchwale zdefiniowana
tzw. reklama okolicznosciowa, ktéra sytuowana jest w przestrzeni na 2 tygodnie
przed i 1 dzien po wydarzeniu. Autopoprawka radni zrezygnowali z reklamy
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okolicznosciowej na czas trwania kampanii wyborczej, poniewaz kwestie te reguluje
kodeks wyborczy.

Uchwata zaktada podziat miasta na 12 obszaréw (np. strefa mieszkaniowa,
administracji i biznesu), 8 obszaréw strukturalnych, obszar indywidualnej promogji
(np. Opera Lesna, ERGO ARENA, Molo) oraz 3 obszary przestrzeni uktadu
komunikacyjnego.

Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy, termin
dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale ustala sie na 12
miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty. Dla szyldow na 24 miesigce, a dla
istniejgcych, nielegalnych ogrodzen, termin dostosowania ustala sie na 4 lata.
Zgodnie z wytycznymi uchwaty z Sopotu zostang usuniete: lawety, kasetony, siatki
reklamowe.

Nalezy pamietac, ze przestrzen publiczna to nasze wspdélne dobro i nie moze by¢
wiecej zgody na chaos wizualny powodujgcy dewastacje krajobrazu miejskiego.

- Sopocka uchwata krajobrazowa, jest doskonatym przyktadem wspétpracy i
kompromisu, poniewaz powstata w wyniku szerokich konsultacji spotecznych.
Bralismy pod uwage interesy wielu srodowisk, ale najwazniejszym byt interes
krajobrazu, ktéry w Sopocie jest tak piekny, ze naszym obowigzkiem jest go chroni¢.
Wspodlnie z mieszkahcami odnowilismy blisko 400 zabytkowych kamienic, szkoda je
zastaniac krzykliwymi reklamami - nie kryje radosci wiceprezydent Sopotu Marcin
Skwierawski.

Zrédto: UM Sopot
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