Spot ZDM w czotéwce oglgdalnosci YouTube

Utworzono: piatek, 20, lipiec 2018 13:38

Spot Zarzadu Drég Miejskich
promujgcy kampanie "10 metréw - zachowaj (sie)" byt w czerwcu jednym z pieciu
najchetniej ogladanych przez polskich internautéw spotéw reklamowych w serwisie
YouTube. W czerwcowej odstonie rankingu YouTube Ads Leaderboard zajat czwarte
miejsce w Polsce, zaraz za jedng ze znanych firm kosmetycznych.

Kampania "10 metréw", z ktérg ZDM wystartowat na poczatku czerwca, skierowana
byta do kierowcé4w i miata na celu zwrécenie uwagi na zagrozenie wynikajgce z
nielegalnego parkowania samochodéw w rejonie przejs¢. Takie zachowania to
powazne zagrozenie dla bezpieczehstwa pieszych uczestnikéw ruchu, dlatego ZDM
sukcesywnie wprowadza rozwigzania na drogach, majgce poprawi¢ bezpieczehstwo
pieszych. Ale oprécz przebudowy infrastruktury, ZDM chce budowad Swiadomos¢
spoteczng i dziata¢ na wyobraznie kierowcé4w. Kampania spoteczna "10 metréw" to
kolejny zaplanowany element dziatah w tym zakresie.

Miesieczne zestawienia YouTube Ads Leaderboard, réwniez w polskiej edycji, jest
przygotowywane m.in. na podstawie zaangazowania widowni i liczby wyswietlen.
Dotyczy spotéw, ktére byty czesScig kampanii reklamowych w serwisie YouTube.

W pierwszej "pigtce" czerwcowego rankingu znalazty sie spoty promujgce teledysk
jednego z festiwali muzycznych, firme kosmetyczng oraz serwis internetowy.

Zrédto: ZDM w Warszawie
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